


HA® E@A’FE

PROGRAMA REGIONAL DE CALIDAD
DEL CAFE.

Nelson Omar Flnez

Primer Congreso Mesoamericano y Del Caribe de Cafés de Calidad por
su Origen. Veracruz, Noviembre de 2008.




Indice de la Presentacion

Introduccion.

Objetivos.

Justificacion.

Nuestra hipoétesis.

Algunas bases conceptuales de la DO/IG.

Principales resultados esperados de un
sistema DO/IG.

Principales resultados del Programa Regional.
8. Conclusiones.

2 o A o

™~




Cg
&

INTRODUCCION (1)

V Los procesos de globalizacion exigen
estrategias de competitividad.

V Es necesario garantizar calidad,
iInocuidad y sanidad en el café
comercializado.

V Es necesario buscar mecanismos para
descomoditizar el café, a través de la
diferenciacion del producto (café
especiales)
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Evolucion de la produccidon mundial de café
(1961-2004)
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Oligopolio en el negocio internacional
de café verde
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Oligopolio del café tostado y molido
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INTRODUCCION (2) &

VLos consumidores de café exigen estar mas
Informados acerca del producto que
consumen.

VLas DO/IG tienen como cimiento un sistema
de gestion de calidad, que junto con un
sistema de rastreabilidad, garantizan la calidad
exigida por los mercados diferenciados en
café.

V El sistema DO/IG tiene un excelente prestigio y
reconocimiento como modelo de gestion de la
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Participacion del valor agregado del café
entre paises productores y consumidores
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Estrategias de valor agregado en
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OBJETIVO GENERAL &

Contribuir al fortalecimiento y competitividad del
Sector Cafetalero Centroamericano y Del Caribe,
a traves del reconocimiento de Indicaciones
Geograficas y Denominaciones de Origen en café,
COmo una estrategia de diferenciacion,
valorizacién, posicionamiento del producto y




e
OBJETIVOS ESPECIFICOS &

1. Fortalecer los marcos legales en materia de
DO/IG en los paises de la region.

2. Disenar e implementar las normativas y
protocolos técnicos para el funcionamiento de las
IG/DO s.

3. Contribuir al fortalecimiento organizativo de los
futuros drganos de gestion de las DO/IG en cafe.
4. Preparar las bases técnicas, organizativas,
administrativas y de gestion de las IG/DO en café.
5. Proporcionar informacion oportuna a los paises
de laregion sobre el mercado potencial para las
DO/IG en café.
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Nuestra Hipotesis

El diferenciar los cafés de calidad por su
origen (IG/DO), traera como consecuencia
una valorizacion del producto en el
mercado y aumentara el orgullo, el arraigo
y la pasion del caficultor por el aromatico;
lo que se traducira en un beneficio
socioeconomico sostenible para las
familias cafetaleras que habitan las zonas
rurales de la Region Centroamericanay

Del Caribe.




JUSTIFICACION 2@

V Valoracion que dan los consumidores a cafés
diferenciados, entre ellos la calidad del café
vinculado a su origen.

V Las DO/IG son una herramienta de certificacion de
la calidad y del origen del café en manos de los
paises productores.

VLas DO/IG pueden convertirse en motores de
desarrollo socioeconomico en regiones cafetaleras
muy pobres.

V El sistema IG/DO es una estrategia donde los
beneficios econdmicos, productivos y sociales van
mas alla del sector cafe.
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La IG/DO :

Atractivo

Un Signo Distintivo muy

Es el signo distintivo que crea mayor

diferenciacion

El café organico puede producirse en
cualquier parte del mundo

El café bajo sombra puede producirse en
cualquier parte del mundo

El café sostenible puede producirse en

cualquier parte del mundo
PERO LAS CARACTERISTICASYLA

TIPICIDAD DE UN CAFE DE UNA REGION
PARTICULAR SOLO SE PUEDEN
OBTENER DENTRO DE ESTA, ES
IRREPETIBLE.




ALGUNAS BASES
CONCEPTUALES SOBRE LAS
DO/IG




